Noticias

SEM FRONTEIRAS

Cultura amazonica ganha espaco de
divulgacdao no som e na imagem do celular

H4d tempos nao se ouve mais o toque
tradicional do telefone. Coma explo-
s30 no uso de aparelhos de telefonia
mével, hoje artigo de primeira neces-
sidade para muita gente, criou-se um
mercado de sons exclusivos para indi-
vidualizagao das chamadas. Alguns
reproduzem trechos de Aizs de su-
cesso, vo zes de pessoas ou animais,
sem limites para a criatividade so-
nora. E nesse cendrio que nasce o pro-
jeto Navegar Amazo6nia, uma parce-
ria com a Cidade do Conhecimento
da USP que acaba de langar quatro
toques ¢ 20 papéis de parede para
celulares com motivos culturais ama-
zonenses, como forma de gerar ren-
da para as comunidades ribeirinhas.
Trechosde can¢bes da Amazdnia, um
solo tocado com folhas ou a imitagio
de coaxos de sapos, além de fotos que
incluem cerAmicas marajoaras, ani-
mais e dangas j4 estao disponiveis na
pdgina http:/fwww.ci dade.usp. br por
R$ 3 cada. Os novos produtos estao
em harmonia com as expectativas do
projeto de, através da tecnologia da
informagao e comunicagao, divulgar
o conhecimento de comunidades
ribeirinhas da regido.

A idéia de inserir a cultura brasileira
no celular nasceu do trabalho reali-

zado pela Cidade do Conhecimen-

to, desde 2003, com a comunidade
da Praia da Pipa (RN). O resultado
financeiro — o primeiro pagamento
foi feito ao grupo do Mestre Ge-
raldo, que teve trechos da danga
Coco de Zambé gravadas — concre-
tizou-se em abril dltimo. A danga
folclérica local tem origem nas can-
tigas de trabalho dos negros escra-
vos da regiao que abriam os cdcos
colhidos com pedras lascadas.

Para gerar o primeiro catdlogo de
contetido para celular do Navegar
Amazdnia, Jorge Bodanzky, um de
seus idealizadores, convidou o
pesquisador Gilson Schwartz, di-
retor do projeto da USP. A inten-
¢do ¢ difundir a tecnologia em di-
ferentes comunidades por todo o
pais, e gerar produtos exportdveis.
“Queranos estimular essas inicia-
tivas mas, para ganhar escala, pre-
cisa haver retorno para as operado-
ras”, diz Schwartz.

LEVI-STRAUSS O primeiro passo em
direc¢io ao exterior foidado em 2005,
quando se entregou ao antropdlogo
Claude Lévi-Strauss um celular que
toca um canto xavante produzido na
Aldeia de Sao Pedro (MS), local em
que ele realizou pesquisas na década
de 1930. A Associagao Comercial
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Vitéria-régia e peixe-boi na tela do celular

Brasileira na Franga deverd langarem
outubro préximo, em Paris, um catd-
logo completo com produtos que
reproduzem a cultura nacional, feitos
para celulares.

O mercado de toques de celular
representou um faturamento mun-
dial préximo a US$ 5 bilhoes em
2005; no Brasil, chega perto de R$
250 milhdes, receita gerada por mais
de 87 milhdes de usudrios de celula-
res, segundo Agéncia Nacional de
Telecomunicagoes (Anatel).
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