MODA: UMA APATXONANTE
HISTORIA DAS FORMAS

Patricia Sant’ Anna

“A moda é um todo harmonioso e mais ou menos indissoluvel.
Serve a estrutura social, acentuando a divisdo em classe; recon-
cilia o conflito entre o impulso individualizador de cada um de
nos e o socializador, exprime idéias e sentimentos, pois é uma
linguagem que se traduz em termos artisticos.”

Gilda de Mello e Souza

Definir a moda, do ponto de vista da ciéncia e da cultura,
implica em contextualizar um fendmeno social que possui
uma faceta ligada a estética do cotidiano, que da acesso,
nas palavras de Alexandre Euldlio, a "uma apaixonante
histéria das formas” (1). De modo geral, Gilda de Mello e
Souza aponta a moda como algo que “abrange as trans-
formacdes periddicas efetuadas nos diversos setores da
vida social, politica, na religiao, na ciéncia, na estética” (1)
e que tem seu caso exemplar nas mudancas regradas dos
estilos de vestuario e ornamentacdo.

A vestimenta é definida comumente como protecao que o
homem criou contra as intempéries. Esse pode ser o mo-
tivo pelo qual a humanidade veio a cobrir-se pela primeira
vez, porém, o ato de cobrir o corpo — seja com pele animal
ou tecidos rusticos — tornou-se um fator de diferenciacéo
sociocultural. O ato de vestir-se vai além do ato simples e
mecanico de protecao do corpo, 0 ser humano veste e
adorna sua corporalidade com simbolos que ele sabe que
0s outros de sua sociedade saberdo ler. Ele escolhe o que
vestir. E uma selecdo da imagem da pessoa como ser so-
cial, conformando uma construcdo visual frente a socieda-
de, pois fala aos iguais, aos gue pertencem ao mesmo
grupo e suas diferencas frente aos outros. O vestuario
pode comunicar a respeito de diferentes assuntos cultu-
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rais, desde a religiosidade até padrdes de beleza, passando
por preceitos morais, tradi¢ées, distingdes de género, o
que possibilita uma gama infinita de leituras.

Nas sociedades complexas essa "segunda pele” é escolhida
e trocada constantemente. Isso porgue a escolha no voca-
bulario vestimentar ocidental é ampla, abrangente e male-
dvel, construida a partir da idéia de novidade. Esta Ultima
impulsiona a producdo de um imenso espectro de opcdes
de pecas, gue possam construir composicdes, as quais
suscitam interpretacdes das mais diversas. O vestuario
ocidental possui uma ldgica prépria que € nomeada como
moda. Para nds, as roupas e seus ornamentos, sao impor-
tantes comunicadores de nossas crencas e ideais a respei-
to do mundo. Pois, a partir da maneira que um individuo
manipula essa cultura material, ele expressa o que deseja
que a sociedade reconheca nele, os lugares que frequenta;
a musica que ouve, enfim, seu comportamento. £ uma lin-
guagem gue — como em qualquer outra sociedade — alo-
€a-0 em uma posicao sociocultural. Trata-se de uma men-
sagem para todo mundo, ao mesmo tempo em que é uma
mensagem particular do individuo para a sociedade, sem
esquecer que é esta Ultima quem produz o instrumental
pelo qual o primeiro ird falar. Por isso, a moda vai além do
vestir, ela adentra no universo de tecnologias da beleza,
design de superficie, design de joias e bijuterias, decoracdo,
gostos de consumo cultural etc. Para defini-la € necessario
adentrar tanto em um mundo de cultura material quanto
de todos os aspectos imateriais que a envolvem, pois a
moda nao é mero espelhamento da sociedade e da cultura;
antes, faz parte desta, construindo e constituindo-a (2).

BREVE HISTORICO No final da Idade Média o coracdo da moda
ja estd consolidado em meio as elites. A mudanca periddica
na forma do vestir nao é regra em toda sociedade, mas se
manifesta nos grupos sociais dominantes. Um dado impor-
tante a se destacar é de que, no periodo, tanto os homens
quanto as mulheres sdo igualmente ornamentados e com-
petem visualmente entre si. Havia diferenciacdes na cons-



trucdo da aparéncia de cada género, mas ambos eram 0s-
tensivamente elaborados (3). A moda ndo possuifa um
carater feminino, tal idéia comeca a emergir somente com
a consolidacdo da burguesia industrial. "O advento da bur-
guesia e o prestigio crescente da carreira desviam o interes-
se masculino da moda, que passa a ser caracteristica do
grupo feminino” (1). A partir do final do século XVIII, a moda
se consolida como uma cadeia produtiva que impulsiona o
consumo e que tem uma alma capitalista. Por um lado, o
vestuario feminino possuia uma incrivel liberdade ludica;
por outro, 0s homens se compunham em uma silhueta
alongada e cilindrica, concluida no uso de cartola, as cores
eram econdmicas, e a palheta masculina tem tons sobrios e
discretos. "Roupa funcional e liberdade de movimentos
eram atributos do vestuario masculino, enquanto a rigidez
e a suntuosidade da roupa feminina serviam antes de tudo
para exprimir a rigueza do marido"” (3).

Se hoje a moda é vinculada como fenémeno cultural intrin-
seco ao feminino, essa caracterizacao se inicia no século
XIX. Como bem notou Charles Baudelaire, naguele periodo,
a propria idéia de mulher mistura-se ao de seu traje: "que
poeta ousaria, na pintura do prazer causado pela aparicdo
de uma mulher, separar a mulher de sua indumentaria?”
(4). Nessa época, a liberdade individual torna-se "modo de
vida", ou seja, existe uma ideologia e uma pratica social
gue caminham em direcdo a queda das leis discriminato-
rias com relacao as classes, tornando todos potencialmen-
te consumidores. Nesse cenario, homens burgueses sdo
demasiadamente ocupados em ganhar dinheiro, enquanto
suas mulheres preocupam-se com o vestir. Esses dois posi-
cionamentos, que nos parecem antagonicos, sdo, No entan-
to, dois lados da mesma moeda: o vestuario feminino sig-
nifica status para ambos. Além desta primeira, ha ainda a
correlacao que efetuamos no ambito profissional, pois o
fabrico dos produtos de moda também é compreendido
como um lécus feminino. Consequentemente, a moda é
vinculada ao universo feminino seja por lembrarmos “da
dama da sociedade, da funcionaria do escritorio, da dona
de casa, da teceld e da costureira. Das que chegam pela
entrada principal ou pela porta de servico, com fortunas a
gastar ou economias a fazer" (5).

INDUSTRIA A moda é conectada, historicamente, ao univer-
so industrial. A propria Revolucdo Industrial é profunda-
mente ligada a moda, pois foi a partir das maquinas de
tecelagem e das conquistas técnicas ligadas ao desenvol-
vimento de todo o processo produtivo que ela se estabe-
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Constantin Guys, amigo de Charles Bauldelaire, fascinado
pela efemeridade das formas vestimentares das parisienses
retratava avidamente a moda no século XIX

leceu e desenhou a vida urbana moderna, com sua inten-
sa concentracao de pessoas (multiddo) e, mesmo novas
técnicas de vendas (0s grands magazins). A moda é um
fenbmeno cultural que, como a fotografia e o cinema,
pertence ao ambiente urbano da modernidade (2).

Ao longo do século XX, a moda se consolida como nos a
conhecemos: uma cadeia industrial com alma capitalista.
Seus produtos exigem dos individuos sentirem e demons-
trarem visualmente suas identificacdes com grupos. Estes
possuem seus proprios signos de status, beleza, atitudes e
posturas frente a sociedade. A moda explora e investe na
formacao de grupos consumidores. Ela produz e vende
identidades pré-fabricadas. A moda aponta status, porém,
este, nas sociedades complexas, ndo € tdo facilimente de-
tectavel afinal, cada um pode manipular a sua coordenada
de consumo, participando do jogo de escolhas e ostenta-
¢do ao seu modo (e possibilidade) de demonstrar valores
aos seus pares. Como demonstra Sahlins, a moda alimenta
tanto o sistema capitalista quanto a sua estrutura simboli-
ca: "em sua dimensdo econdmica, esse projeto (...) consiste
na reproducdo da sociedade num sistema de objetos ndo
simplesmente Uteis, mas significativos, cuja utilidade real-
mente consiste em uma significacdo (...) mera aparéncia
deve ser uma das mais importantes formas de manifesta-
cdo simbdlica na civilizacdo ocidental. Porque é através de
aparéncias que a civilizacdo transforma a contradicdo ba-
sica de sua construcdo num milagre de existéncia: uma
coesa sociedade de estranhos” (6). Trata-se de uma expe-
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Grafismo indigena dos Asurini: vestir a nudez e comunicar quem
é socialmente nem sempre significa usar tecidos sobre a pele

Body Tatuagem de Issey Miyake, revela o poder de apropriacdo
que a légica da moda possui, colecdo outono inverno 1989

riéncia social em que é necessario compreender tanto a
relacao entre moda e vestuario quanto o processo histéri-
co no qual ela se formou no mundo capitalista.

MODA E APARENCIA O foco ocidental na individualidade exige
liberdade de expressdo, e revela a tensao do ato de vestir-
se: ser individual X ser social. £ uma associacdo intencional
de elementos que, segundo Simmel (7) conjuga, portanto,
a idéia de uniformidade e pertencimento. Trata-se de uma
linguagem que esta intrinsecamente ligada a idéia de uma
sociedade organizada em grupos. As pessoas manipulam
"idiomas" diversos e especificos do codigo do vestuario e,
ao elaborar sua propria aparéncia, esta é reconhecida pe-
los varios grupos em que transita. A “rotulacdo” faz-se ne-
cessaria para se ler os passantes, porém, esta é falivel.
Deste modo, as pessoas podem ser, em um primeiro mo-
mento, classificadas e definidas de uma maneira e serem
para além delas, ja que a identidade “é produto de um pro-
Cesso que envolve respostas de outras pessoas ao compor-
tamento” (8). A aparéncia que a moda constroi é feita para
residir nos olhos dos outros.

Nota-se que é fundamental atentarmos para a moda co-
MO espaco expressivo poderoso, ja que ha uma potencia-
lidade sociocultural e poética nos vestudrios que as pes-
soas ostentam (9). Ao nos vestirmos revelamos um mapa
dos significados contemporaneos, tanto de nossos pro-
cessos de construcao de identidade quanto de compreen-
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sdo de como os individuos interagem conosco socialmen-
te através das aparéncias. A escolha de vestes indica o
gue, onde (no sentido temporal e local da palavra), quem
e, até mesmo como a pessoa vestida coloca-se frente a
sociedade, aos grupos com 0s quais interage e a si mes-
ma. Como bem demonstra Sahlins, o sistema de vestuario
¢ um "esquema muito complexo de categorias culturais e
de relac@es entre elas, um verdadeiro mapa — nao € exa-
gero dizer — do universo cultural” (6).

A moda é uma linguagem baseada em um cddigo simbdlico
aberto, onde o significado é dado, em principio, pelos produ-
tores (estilistas, industria de moda, jornalismo especializado),
mas onde 0s consumidores possuem uma enorme possibili-
dade de remanejamento e rearticulacdo do simbolo, resse-
mantizando-o constantemente. E ingénuo pensar que a de-
manda é estabelecida a partir da oferta, e que o simples
movimento de inversao dessa equacao dar-nos-ia a resposta
"certa”. A moda ndo é simplesmente imposta, o que ocorre
é uma dinamica entre produtor-produto-consumidor.

A criacdo cotidiana que cada um faz ao escolher quais pe-
cas de roupa ird usar é, também, parte da idéia de "criar"”
em moda. Ja que se trata de dar uma nova composicdo
(cor, textura, caimento e forma) aos elementos ja pré-exis-
tentes em nosso guarda-roupa. Porém, se deve fazé-lo de
maneira que seja compreensivel aqueles com os quais de-
sejamos nos comunicar. Enfim, nos vestimos para 0s N0ssos
pares. Dal, uma das maiores aventuras e enfrentamento
critico que podemos sofrer sdo nossos didrios confrontos
com o espelho. Pois 0 que vemos na superficie vitrea ndo &
nosso mero reflexo, mas um estranho, o qual se examina
com escrutinio. Nesse ponto, percebemos que a idéia de
gue a moda é antagodnica a tradicdo é um equivoco, pois ela
lida, o tempo todo, com o repertdrio precedente de seu re-
ceptor, isto é, com sua memaria. A moda, enguanto territo-
rio da idéia de novidade, ndo se contrap&e aos costumes e
a tradicdo, o que cria uma dinamica comum a qualquer
outra manifestacdo cultural, ja que ela manipula aspectos
sincronicos e diacrénicos de sua existéncia. Costumes e
tradicdes sao elaboracdes culturais que se modificam, e o
fazem a partir da participacdo social. Dessa maneira, @ mo-
da é um tipo de manifestacdo cultural que também passa
por eventos de atualizacdo e efetivacdo e seus preceitos
regem a forma sensivel da vida cotidiana.

As mudancas e caracteristicas da moda nos apontam para
transformacdes mais vastas e complexas ligadas ao modo
de ser, sentir e pensar de uma sociedade, ela nos da acesso
a como, por exemplo, influéncias advindas do exterior sdo



consumidas, apropriadas e ressemantizadas no interior de
NOSSO pais, ndo sendo assim uma simples contaminacao,
mas um legitimo didlogo. Outro importante ponto de ca-
racterizacao da moda é que é um fendmeno que estd
imerso na idéia de arte da era industrial, ja que sua concep-
¢do nasce de uma criacao que leva em conta a repeticdo, a
publicidade e o consumo. Porém, como qualquer artista, o
estilista — ou designer de moda — procura uma forma visu-
al. Da mesma maneira como Focillon (10) atenta sobre a
pratica dos pintores e escultores e sua busca pela forma,
como medida no espaco, que resolva o problema plastico
enfrentado, o criador de moda busca harmonizar fatores
como caimento do tecido, textura, cor e design de superfi-
cie, para descobrir qual é a "melhor forma", seqguindo os
valores estéticos vigentes no momento.

CENARIO DE PESQUISAS As pesquisas sobre moda podem
partir de diversos pontos, da historia da arte e antropologia
até o universo da engenharia téxtil e de produto. No entan-
to, ha algo em comum a todas: a consciéncia de que se
trata de um fendmeno sociocultural. Fenémeno no gqual
todos estdo imersos, e que suscita reflexdes, questiona-
mentos e pesquisas desde o século XIX. Célebres autores
dedicaram-se aos estudos de moda, dentre eles: Oscar
Wilde, Charles Baudelaire, Honoré de Balzac, Thornstein
Veblen, John C. FlUgel, Georg Simmel, Gabriel de Tarde,
Edward Sapir, Ruth Benedict, Roland Barthes, C. Willet Cun-
nington, Richard Martin, James Laver, Pierre Bourdieu, Mi-
ke Featherstone, Germano Cellant, entre outros. E, no
Brasil, destacamos 0s escritos e pesquisas de Gilberto
Freyre, Alexandre Euldlio e Gilda de Mello e Souza. Nos
anos 1990, no Brasil, iniciou-se um verdadeiro boom de
pesquisas dedicadas ao universo da moda, com foco desde
aspectos artisticos e socioculturais (psicoldgicos, antropo-
|6gicos, sociolégicos, historicos, estudos de design, artisti-
cos, estéticos) até as engenharias (quimicas, téxtil e de
producdo). A producdo académica brasileira € tdo substan-
cial que no | Congresso Internacional de Moda, ocorrido em
Madri, Espanha, de 22 a 24 de outubro de 2008, das 32
comunicacdes selecionadas e proferidas, 14 eram de brasi-
leiros que possuem pesquisas em andamento tratando de
diferentes aspectos da moda, suplantando a representacdo
de outras nacionalidades em larga escala (1).

APONTAMENTOS FINAIS Em um universo cultural onde com-
prar, consumir e adquirir sdo acdes de relevancia, a moda
é um dos mais importantes fendbmenos socioculturais a
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ser tratado tanto pela comunidade académica quanto
por politicas publicas. Em especial, porgue nos da acesso
a diversidade cultural brasileira, e dialoga com valores
culturais locais, nacionais e internacionais. £ uma mani-
festacao que transita do popular ao erudito, do artesanal
ao industrial, do material ao imaterial, é, assim, um meio
de expressdo cultural, pois a moda joga cotidianamente
com complexas formas e valores culturais, que sdo cons-
truidos de amalgamas que fundem, a um so tempo, ele-
mentos dos mais regionais e enraizados em questdes
identitarias locais, aos mais internacionais e mesmo pas-
teurizados (12). Trata-se, portanto, de uma manifestacao
cultural que tem potencialidades multiplas no que se re-
fere a uma geracao de uma integracdo socioecondmica
de todo o pals, levando em consideracdo a dialética da
diversidade/identidade como motor de sinteses simbdli-
cas e estéticas que orientam, fomentam e criam as sen-
sibilidades culturais brasileiras.
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