CIDADES

BANCAS,
IMPRESSOS E
LEITURAS EM
TRANSFORMACAO

H4 anos, frases como “o jornal im-
presso vai morrer” fazem parte de
qualquer discussao sobre jornalismo.
No entanto, o cendrio é mais comple-
xo do que isso e mostra uma profun-
da transformagio em todas as etapas
da cadeia de producao e do consumo
do jornalismo impresso. Prova disso
¢ que as bancas de jornais e revistas,
ainda que cada vez mais parecidas
com lojas de conveniéncia, continu-
am a expor uma grande diversidade
de capas e, assim como seus coman-
dantes jornaleiros, seguem fazendo
parte da vida de nossas cidades.
Também chamadas de quiosques, as
bancas dejornal cresceram, se popu-
larizaram e se tornaram espagos fun-
damentais de sociabilidade ao longo
do século XX.

Nas décadas de 1970 e 1980, prin-
cipalmente, era nas bancas que pes-
soas das mais variadas classes sociais
tinham acesso 4 informaciao de um
modo mais fdcil e barato do que nas
livrarias. Dos gibis e figurinhas as
revistas sobre carros e costura, havia
opgoes para a familia inteira. Mui-
tas vezes, O jornaleiro era visto como
uma extensio do circulo familiar,
um personagem do cotidiano, como
explica Tania Regina de Luca, do-
cente do Departamento de Histdria,

Divulgacao

Cena do filme Newsies, sobre meninos que vendiam jornais pelas ruas de Nova York

da Faculdade de Ciéncias e Letras
da Unesp-Assis e coautora de obras
como Imprensa e cidade (Editora
Unesp, 20006) e Histdria da imprensa
no Brasil (Editora Contexto, 2008).
Até hojeelase recordade Teodomiro,
de quem ela comprava o periédico
Movimento nos tempos da ditadura
militar. Essas relacoes comegaram a
se modificar nos anos 1990, quando
o avango digital deu inicio a uma re-
volugdo do suporte da leitura. Para
a historiadora, o cddice, que um dia
libertou a humanidade do texto em
rolos e possibilitou o livro, estd sendo
desafiado pelo computador, o que
afeta ndo s6 a sobrevivéncia dos jor-
nais e revistas, mas também a forma
como recebemos a informacio.

QUIOSQUES DE METAL Nos tltimos
anos, a capital paulistana perdeu
30% de suas bancas. Entre 2007 e
2017, o ndmero caiu de aproxima-
damente cinco mil para perto de 3,5
mil, segundo dados do Sindicato
dos Vendedores de Jornais e Revistas

de Sao Paulo (SindJor-SP). Apesar
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do declinio, que se repete em outros
cantos do pais, esses estabelecimen-
tos ainda cumprem um papel im-
portante por alcangarem regioes que
nio dispéem de livrarias, cinemas,
museus Ou Mesmo acesso 2 internet,
como defende Viktor Chagas, do-
cente do Departamento de Estudos
Culturais e Midia da Universidade
Federal Fluminense (UFF).

Em grande parte do mundo, as pri-
meiras bancas de jornal eram caixotes
onde se expunham os jornais, depois
surgiram os barracos de madeira e,
por fim, as estruturas de metal. An-
tes disso, especialmente na segunda
metade do século XIX, as noticias
eram vendidas aos gritos de “extra!
extra!” por criangas e jovens. Co-
nhecidos nos Estados Unidos como
newsboys, esses pequenos jornaleiros
foram eternizados pelo filme Newsies
(Kenny Ortega,1992). Entretanto,
foi atrds dos balcoes dos quiosques
que a figura do “amigo jornaleiro” se
constituiu, do modo como ainda co-
nhecemos hoje, mesmo que sua pre-
senca tenha se tornado mais discreta.



Salvador Neves, dono de uma das
mais tradicionais bancas de Sao
Paulo, no viaduto Nove de Ju-
lho, é um simbolo desse processo
de transformagoes. Jornaleiro hd
quase 60 anos, ele viu o mercado
de impressos atingir o pico e se
reinventar de diversas maneiras.
Hoje, em nome da sobrevivéncia
dos negécios, “Seu Salvador” bus-
ca atrair a freguesia com doces,
salgadinhos e brinquedos, jd que
os jornais e revistas nao vendem
mais como antigamente. Apesar
disso, e mesmo que sem intengao,
ele contribui para que se mante-
nha vivo o personagem jornaleiro,
pois N30 sa0 poucos 0s que param
em seu quiosque para bater papo
sobre a politica, pedir informa-
¢oes ou usar os fésforos, coloca-
dos propositalmente ao alcance da
rua. “O papel dos jornaleiros na
cadeia produtiva do jornal sempre
foi menosprezado, tanto pelos jor-
nalistas quanto pelos académicos
que investigam as mudangas eco-
ndémicas e politicas no setor. Ainda
assim, devemos entender esse im-
pacto como considerdvel na medi-
da em que a posi¢ao ocupada pelas
bancas ¢ o elo final na cadeia de
produgao — ou o inicial na cadeia
de consumo”, afirma Chagas.

ALEM DAS NOTICIAS De acordo com
a 42 edi¢ao da pesquisa “Retratos
da leitura no Brasil”, realizada pelo
Instituto Pré-Livro (IPL) em 2015
e divulgada em 2016, a populagio
tem lido menos jornais e revistas.
Em 2007, 36% dos entrevistados
responderam que sempre usavam o
tempo livre paraler jornais, revistase
outras fontes de noticia. Em 2011, o

ndmero caiu para 28% e, em 2015,
para 24%. Enquanto isso, a porcen-
tagem de entrevistados que disse-
ram sempre navegar na internet nas
horas vagas subiu de 18% para 24%
e depois para 47%, também levan-
do em conta os resultados de 2007,
2011 e 2015, respectivamente. Ao
mesmo tempo, a circulagao dos vei-
culos impressos como O Globo (R]),
Folha de S. Paulo e O Estado de S.
Paulo (SP) caiano ap6s ano, confor-
me indices do Instituto Verificador
de Comunicacio (IVC).

Em meioaessas transformagoes, pou-
co se fala sobre as razoes de considera-
vel grupo de leitores ainda preferir o
papel a tela. Esse ¢ um dos principais
questionamentos trabalhados no
livro Os sentidos do impresso (UFG/
FIC, 2016), de Simone Antoniaci
Tuzzo, professora e pesquisadora da
Faculdade de Informagio e Comu-
nica¢io da Universidade Federal de
Goids (UFG). Ela aponta que a rela-
¢ao estabelecida entre os periddicos
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impressos e seus leitores extrapola
a simples transmissio de noticias,
abrangendo os cinco sentidos da per-
cepgao. O tato ¢ estimulado pelo to-
que do papel, com o passar de folhas;
os mesmos movimentos das maos
com as pdginas agradam 2 audi¢ao; a
disposi¢ao gréfica desperta o olhar; o
cheiro de papel e tinta se ocupa do ol-
fato; por fim, o paladar fica por conta
da xicara de café que acompanha boa
parte dessas leituras. Para Tuzzo, os
leitores também buscam nos jornais
impressos um “algo mais” para as
noticias do cotidiano, ou seja, textos
“critico-analitico-opinativos” que
ajudem a compreender os assuntos
em maior profundidade.

Levando em conta as diferentes ca-
madas que compdem o consumo do
jornal impresso, mesmo que o ce-
ndrio seja de intensas dificuldades,
parece fazer mais sentido falar em
readequagio do que em morte.

Beatriz Guimardes de Carvalho

Beatriz Guimardes

Revistas e livros expostos na banca do "Seu Salvador", na cidade de S.Paulo
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